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CELE PRZEDMIOTU

Celem zajec jest poszerzenie wiedzy i nabycie praktycznych umiejetnosci przez studentoéw z zakresu zarzadza-
nia, w tym marketingowego w turystyce przygodowej.

WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawy zarzadzania b. Podstawy marketingu

EFEKTY KSZTALCENIA

Wiedza: zna i interpretuje procesy zwiazane z zarzadzaniem, w tym marketingowym w przedsiebiorstwie
$wiadczacym ustugi w zakresie turystyki przygodowej

Wiedza: posiada wiedze teoretyczna i praktyczna z zakresu programowania i zarzadzania produktami turystyczno-
rekreacyjnymi

Wiedza: potrafi w praktyce zastosowac wiedze teoretyczna, zwiazana z planowaniem strategicznym rozwoju
przedsiebiorstwa oraz jego produktow

Wiedza: potrafi zaprogramowaé¢ wprowadzenie na rynek produktéow turystycznych zwigzanych z turystyka
przygodowa

Kompetencje spoleczne: potrafi pracowaé¢ w samodzielnie i w zespole, wykonujac powierzone zadania

TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD

Lp

TEMATYKA ZAJEC

) p LIiczZBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

W1 cje zarzadzania; zarzadzanie strategiczne w turystyce; Konkurencyjnosc na rynku 2

Wprowadzenie do zarzadzania turystyka przygodowa; podstawowe zasady i funk-

turystycznym

W2

Orientacja marketingowa przedsiebiorstw turystycznych; cechy, kluczowe zasady
i etapy postepowania; zarzadzanie marketingowe przedsiebiorstw turystycznych

W3

Istota i rodzaje strategii; elementy strategii; zasady tworzenia strategii (rozwoju
i marketingowych, w tym produktowych)

W4 | duktow turystyczno-rekreacyjnych w marketingu; elementy produktu; poziomy 3

Budowa i typologia produktéw turystyczno-rekreacyjnych; definicje, funkcje pro-

postrzegania produktu

Wb ne narzedzia komunikacji, w tym promocji; wprowadzenie na rynek produktow 2

Komunikacja marketingowa przedsiebiorstw turystycznych; formalne i nieformal-

turystyczno-rekreacyjnych

RAzZEM 10

CWICZENIA

Lp

TEMATYKA ZAJEC

p p LICcZBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

C1

Wprowadzenie do cwiczen - budowa dokumentéw strategicznych, w tym marke-
tingowych

C2

Segmentacja rynku turystycznego; wyodrebnianie docelowych segmentow rynku;
kryteria segmentacji rynku turystycznego; kryteria wyboru docelowych segmen-
tow rynku; wyodrebnienie docelowych grup odbiorcow oferty z zakresu turystyki
przygodowej - studia przypadkow
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CWICZENIA

Lp

TEMATYKA ZAJEC
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

LICZBA GODZIN

C3

Analiza konkurencji na rynku turystycznym, z uwzglednieniem turystyki przy-
godowej; Analiza SWOT rozwoju turystyki przygodowej w konkretnym obszarze
- studia przypadkéw

C4

Zdefiniowanie celow marketingowych, zatozenn do strategii; budowa wizji i misji
strategicznej w kontekscie rozwoju turystyki przygodowej - studia przypadkow

Ch

Strategia produktow turystyczno-rekreacyjnych z zakresu turystyki przygodowej
- studia przypadkdéw; okreslanie mozliwosci dalszego rozwoju

C6

Promocja i wprowadzenia na rynek produktéw turystyczno-rekreacyjnych z za-

kresu turystyki przygodowej; kontrola i ewaluacja strategii

RAZEM

10

7 METODY DYDAKTYCZNE

M1 Wyktady

M2 Dyskusja

M3 Prezentacje multimedialne
M4 Studium przypadku

M5 Projekty

M6 Cwiczenia projektowe

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

FORMA AKTYWNOSCI

SREDNIA LICZBA
GODZIN NA

ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI
Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 20
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0

Inne

Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z naktadu

pracy studenta, w tym:

Przygotowanie sie do zajeé¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 0

Opracowanie wynikow 0

Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0

Inne 0

SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z CA- 100
LEEGO NAKLADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 4

9 METODY OCENY

OCENA FORMUJACA

F1 Aktywnosé na zajeciach

F2 Projekt indywidualny
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OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Egzamin pisemny

P2 Srednia wazona ocen formutujacych

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

Przygotowanie projektow, aktywnosc i obecnosc na zajeciach, pozytywnie zdany egza-
min

1

OCENA AKTYWNOSCI STUDENTA BEZ UDZIALU NAUCZYCIELA AKADEMICKIEGO

’ 1 Projekt indywidualny

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

NA OCENE 3 Osiagnal zamierzony efekt ksztalcenia na poziomie 50-65%

NA OCENE 4 Osiagnal zamierzony efekt ksztalcenia na poziomie 66-80%

NA OCENE 5 Osiagnal zamierzony efekt ksztalcenia na poziomie co najmniej 81%

EFEKT KSZTALCENIA 2

NA OCENE 3 Posiada wiedze odtworcza, nieuporzadkowana

NA OCENE 4 Umiejetnie wykorzystuje zdobyta wiedze

NA OCENE 5 Biegle postuguje sie zdobyta wiedza, jest samodzielny i twérczy

EFEKT KSZTALCENIA 3

NA OCENE 3 Posiada wiedze odtworcza, nieuporzadkowansg

NA OCENE 4 Umiejetnie wykorzystuje zdobyta wiedze

NA OCENE 5 Biegle postuguje sie zdobyta wiedza, jest samodzielny i tworczy

EFEKT KSZTALCENIA 4

NA OCENE 3 Posiada wiedze odtworcza, nieuporzadkowang
NA OCENE 4 Umiejetnie wykorzystuje zdobyta wiedze
NA OCENE 5 Biegle postuguje sie¢ zdobyta wiedza, jest samodzielny i tworczy
EFEKT KSZTALCENIA 5
NA OCENE 3 Jest mato aktywny, zaangazowany
NA OCENE 4 Jest aktywny, zaangazowany, krytyczny, dostrzega problemy
NA OCENE 5 Wskazuje wysoki stopien aktywnosci, krytycyzmu, samodzielnie dostrzega i rozwiazuje

problemy

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU

EFEKTY
ODNIESIENIE DO ,
KSZTALCENIA . CELE TRESCI METODY
EFEKTOW SPOSOBY OCENY
DLA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
EK1 K W18 Cell Wi W\%VZVS Wi P1
W1 W2 W3 W4
EK2 K W20, K K08 Cell W5 C1 C2 C3 F2 F1 P2
C4 C5 C6
EK3 K U12 Cell C1C2 82 C4 G5 F2 F1 P2
W3 W4 W5 C1
EK4 K U19 Cell 2 C3 C4 C5 C6 F2 F1 P1 P2
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EFEKTY
ODNIESIENIE DO .
KSZTALCENIA . CELE TRESCI METODY
EFEKTOW SPOSOBY OCENY
DLA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
C1C2C3C4Ch
EK5 K Ko04 Cell F1 P2

C6

11 WYKAZ LITERATURY
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12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH

OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE

dr Anna Wilkoniska (kontakt: anna.wilkonska@awf.krakow.pl)

OsoBY PROWADZACE PRZEDMIOT

dr Anna Wilkoniska (kontakt: anna.wilkonska@awf.krakow.pl)

13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACIJI

(miejscowos¢, data)

PRZYJMUJE DO REALIZACJI

(odpowiedzialny za przedmiot)

(kierownik)

(data i podpisy osob prowadzacych przedmiot)

(dziekan)
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