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CELE PRZEDMIOTU

Dostarczenie wiadomosci z zakresu promocji miejsca docelowego czyli kraju, regionu czy miasta. Obejmuje
organizacje promocji miejsca docelowego, tworzenie strategii promocji, budowe marki turystycznej oraz zasady
finansowania promocji. Zagadnienia teoretyczne ilustrowane przyktadami z zagranicy np. Hiszpanii, Francji,
Izraela oraz Polski (rola Polskiej Organizacji turystycznej w promocji kraju, promocja wybranych regionow
turystycznych)

WYMAGANIA WSTEPNE

Kompetencje opisane w modutach Podstawy turystyki, Regiony turystyczne, Promocja w turystyce

EFEKTY KSZTALCENIA

Wiedza: Ma rozszerzona wiedze o strukturach i instytucjach zajmujacych sie promocja kraju i regionu
Wiedza: Zna w sposob poglebiony wybrane metody i narzedzia promocji kraju i regionu

Wiedza: Zna ogoélne zasady tworzenia kampanii promocyjnych kraju lib miejsca docelowego, wykorzystujacej
wiedze z zakresu dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, wlasciwych dla studiowanego kierunku studiow
Wiedza: Potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczna do opisu i analizowania przyczyn i przebiegu proceséw rozwoju
turystyki w regionach, oraz potrafi formulowaé¢ wtasne opinie i dobieraé¢ krytycznie dane i metody analiz
Wiedza: Sprawnie posluguje sie systemami normatywnymi, normami i regutami (prawnymi, zawodowymi,
etycznymi) w odniesieniu do promocji kraju i miejsc doclowych

Wiedza: Posiada umiejetnosé samodzielnego przygotowania kampanii promocyjnej wybranego miejsca doce-
lowego

Kompetencje spoleczne: Umie uczestniczy¢ w przygotowaniu strategii promocji, potrafi przewidywaé¢ wielo-
kierunkowe skutki jej wdrozenia

Kompetencje spoteczne: Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposob kreatywny, dobieraé¢ narzedzia do zaktadanych celow
promocji

TRESCI PROGRAMOWE

WYKLAD

TEMATYKA ZAJEC

Lp B . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH

W1 Podstawowe pojecia zwigzane z przedmiotem. 1

W2 Organizacja promocji turystycznej w Polsce, Europie i krajach pozaeuropejskich. 1
Zasady tworzenia strategii promocji miejsca docelowego kraju, regionu, obiektu,

W3 | produktu turystycznego. Ocena skutecznosci i efektywnosci poszczegolnych form 2
i narzedzi promocji
Dziatanie Polskiej Organizacji Turystycznej i jej Oddziatow w zakresie promocji

W4 | kraju. Ksztaltowanie wizerunku destynacji turystycznej. Wizerunek Polski i rola 2
turystyki w jego ksztaltowaniu

W5 Strategia promocji wybranych regionéw turystycznych Polski. Jak organizowac 4
skuteczne kampanie promocyjne - przyktady krajowe i zagraniczne

W6 Media promocyjne wydawnictwa, targi i warsztaty, media i multimedia 2

W7 Promocja miejsca docelowego (kraju, regionu, miasta, szlaku), studium przypad- 3
ku!
RazEM 15
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CWICZENIA
TEMATYKA ZAJEC
Lp . . LiczBA GODZIN
OPIS SZCZEGOLOWY BLOKOW TEMATYCZNYCH
C1 Organizacja ¢wiczen, wymagania, literatura 1
C2 Tworzenie strategii promocji dla wybranego regionu turystycznego 2
C3 Samodzielne przygotowanie kampanii promocyjnej i jej prezentacji. Swiadomy 4
wybor mediow, projektowania podstawowych materialéw promocyjnych
C4 Prawne aspekty promocji. 1
C5 Ocena skutecznosci i efektywnosci poszczegolnych form i narzedzi promocji. 2
C6 Zasady dziatania i mozliwoéci wykorzystywania turystycznych portali interneto- 9
wych w promocji kraju i regionu.
Cr Projektowania podstawowych materialéw promocyjnych, prezentacje projektdw 3
RAZEM 15

7 METODY DYDAKTYCZNE

M1 Wyktady

M2 Projekty

M3 Prezentacje multimedialne
M4 Studium przypadku

M5 Dyskusja

8 OBCIAZENIE PRACA STUDENTA

SREDNIA LICZBA

- GODZIN NA
FORMA AKTYWNOSCI

ZREALIZOWANIE
AKTYWNOSCI

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim, w tym:
Godziny wynikajace z planu studiow 30
Konsultacje przedmiotowe 0
Egzaminy i zaliczenia w sesji 0
Inne
Godziny bez udzialu nauczyciela akademickiego wynikajace z nakladu pracy studenta, w tym:
Przygotowanie sie do zajeé¢, w tym studiowanie zalecanej literatury 0
Opracowanie wynikow 0
Przygotowanie raportu, projektu, prezentacji, dyskusji 0
Inne 0

SUMARYCZNA LICZBA GODZIN DLA PRZEDMIOTU WYNIKAJACA Z CA-
LEGO NAKLADU PRACY STUDENTA

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA PRZEDMIOTU 3

9 METODY OCENY

OCENA FORMUJACA

F1 Aktywnos$é na zajeciach

F2 Projekt indywidualny

OCENA PODSUMOWUJACA

P1 Srednia wazona ocen formutujacych

P2 Test
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WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

’ 1 Wykonanie i prezentacja projektu promocji kraju, regionu lub obiektu

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA 1

NA OCENE 3 50% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie srodsemestralnym

NA OCENE 4 60% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie srodsemestralnym

NA OCENE 5 70% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie srodsemestralnym
EFEKT KSZTALCENIA 2

NA OCENE 3 50% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie srodsemestralnym

NA OCENE 4 60% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie srodsemestralnym

NA OCENE 5 70% poprawnie udzielonych odpowiedzi w sprawdzianie srodsemestralnym

EFEKT KSZTALCENIA 3

Poprawne pod wzgledem metodologicznym przygotowanie projektu kampanii promo-

NA OCENE 3 ..
cyjnej
NA OCENE 4 Dobre pod wzgledem metodologicznym przygotowanie projektu kampanii promocyjnej,
NA OCENE 5 Wyrdzniajace sie oryginalnoscia i pomystowoscia przygotowanie projektu kampanii
. promocyjnej, poprawnej metodologicznie,
EFEKT KSZTALCENIA 4
NA OCENE 3 Prqjgkt kargpanu promocyjnej wskazuje na opanowanie wiedzy teoretycznej niezbednej
do jej kreacji
NA OCENE 4 Projekt kampanii promocyjnej wskazuje na opanowanie wiedzy teoretycznej niezbednej

do jej kreacji, zastosowano réznorodne warianty organizacji kampanii

Projekt kampanii promocyjnej wskazuje na opanowanie wiedzy teoretycznej niezbednej

NA OCENE 5 g .. L . . ..
do jej kreacji, zastosowano réznorodne warianty organizacji kampanii,

EFEKT KSZTALCENIA 5

NA OCENE 3 Potrafi sprawnie postugiwaé sie systemami normatywnymi, normami i regutami
NA OCENE 4 Dobrze opanowal poshugiwanie si¢ systemami normatywnymi, normami i regutami
NA OCENE 5 Bardzo dobrze opanowat postugiwanie sie systemami normatywnymi, normami i regu-
tami
EFEKT KSZTALCENIA 6
NA OCENE 3 Projekt przygotowano w oparciu o istniejace juz rozwiazania
NA OCENE 4 Projekt inowacyjny, przygotowano w oparciu o nowe pomysty
NA OCENE 5 Projekt inowacyjny, zawiera elementy mozliwe do wykorzystania w praktyce,
EFEKT KSZTALCENIA 7
NA OCENE 3 Trafne przewidywanie skutkow realizacji projektu
NA OCENE 4 Wielowariantowe przewidywanie skutkow realizacji projektu

Wielowariantowe przewidywanie skutkéw realizacji projektu, zdolno$é do symulaacji

NA OCENE 5 kosztow i egektow promocji efektow u

EFEKT KSZTALCENIA 8

Potrafi w stopniu dostatecznym zainteresowa¢ swoim projektem ewentualnych odbior-

NA OCENE 3 ,
COW

NA OCENE 4 Potrafi w stopniu dobrym zainteresowa¢ swoim projektem ewentualnych odbiorcéw

Potrafi w stopniu bardzo dobrym zainteresowaé¢ swoim projektem ewentualnych od-

NA OCENE 5 N ., . .
biorcow i polecié¢ swoje ustugi.

10 MACIERZ REALIZACJI PRZEDMIOTU
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EFEKTY
ODNIESIENIE DO .
KSZTALCENIA . CELE TRESCI METODY
EFEKTOW SPOSOBY OCENY
DLA PRZEDMIOTU PROGRAMOWE DYDAKTYCZNE
KIERUNKOWYCH
PRZEDMIOTU
W1 W2 W3 W4
EK1 K _Wi5 Cell W5 W6 W7 P1
EK2 K W14 Cell W3 C2 C3 F1
EK3 K W20 Cell C2C3C4C5 F1
W3 W5 C2 C3
EK4 K U19 Cell C5 C6 F1
EK5 K _U20 Cell C4 F1
EK6 K U17 Cell C3 F1
EK7 K K10 Cell C6 C7 F1
EKS8 K K11 Cell C3 Cs C7 F1P1
11 WYKAZ LITERATURY
LITERATURA PODSTAWOWA:
1 Kruczek Z., Walas B. — Promocja i informacja w turystyce, Krakow, 2010, Proksenia
LITERATURA UZUPELNIAJACA:
1 Middleton V.T. — Marketing w turystyce, Warszawa, 1996, PAPT
12 INFORMACJE O NAUCZYCIELACH AKADEMICKICH
OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA KARTE
dr hab Zygmunt Kruczek (kontakt: zygmunt.kruczek@awf. krakow.pl)
OsoBY PROWADZACE PRZEDMIOT
dr Wojciech Biernacki (kontakt: wojciech.biernacki@awf.krakow.pl)
dr Zygmunt Kruczek (kontakt: zygmunt.kruczek@awf.krakow.pl)
13 ZATWIERDZENIE KARTY PRZEDMIOTU DO REALIZACJI
(miejscowos¢, data) (odpowiedzialny za przedmiot) (kierownik) (dziekan)

PRZYIJMUJE DO REALIZACJI (data i podpisy oséb prowadzacych przedmiot)

Strona 5/5




